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SEO er en forkortelse af segemaskineoptimering og noget man arbejder med for at tiltreekke
relevant trafik fra segemaskinerne herunder Google. Processen handler om at gere din

hjemmeside bedre og mere relevant for din malgruppe - og dermed ogsa segemaskinerne.

Jo mere synlighed dine sider har i Google, desto mere sandsynligt er det, at du tiltreekker mere

trafik til din hjemmeside og far flere kunder.

| denne artikel vil jeg forteelle, hvordan du finder og udveelger de bedste sogeord ved at lave

en spgeordsanalyse.

Jeg hedder Simon Grevang. Jeg holder til i Esbjerg, hvor jeg arbejder med online
markedsfering herunder ogsa segemaskineoptimering. Jeg har en diplomuddannelse i Digital
Konceptudvikling og jeg har gennemfort den eneste ECTS-godkendte uddannelse indenfor
segemaskineoptimering. Jeg er desuden Google Partner og er certificeret Google Analytics

Qualified Individual..

Hvordan virker Google?

Nar du skal lave en segeordsanalyse, sa er det vigtigt, at du ved hvordan Google og de andre

segemaskiner fungerer.

Segemaskinerne bruger sma bots til gennemga eller crawle alle sider pa internettet. P4 den

made indsamler de oplysninger om alle de fundne sider, som herefter bliver placeret i et indeks.

Efterfelgende bliver siderne analyseret ved hjeelp af en raekke algoritmer, hvor der tages hgjde
for flere hundrede faktorer og signaler, som sggemaskinerne bruger til at bestemme, hvilken

reekkefolge siderne skal vises i segeresultaterne for en given segeforespergsel.

Som sagt er der flere hundrede faktorer, som er med til at afgere placeringer for en
hjemmesides placering i segeresultaterne. En af de absolut vigtigste faktorer er godt indhold

og her spiller din segeordsanalyse en afgerende rolle.

Hvad er et segeord?

Fer, du kan lave en segeordsanalyse, er det vigtigt, at du forstar det grundlaeggende ved et

sggeord.


https://simongrevang.dk/

Segeord er de ord og saetninger, som folk skriver i f.eks. Google. De er ogsa kendt som

sogeforespgrgsler eller keywords.

Google

-

Q. Dette er et segeord

Disse sogeord er altsd med til at bestemme, om din hjemmeside er relevant for en given
segning. Dine udvalgte sggeord er med til at afgere, om du far succes med

s@gemaskineoptimering eller ej.

Séa hvordan ved du, om de valgte segeord er rigtige eller forkerte? Eller hvilke af disse s@geord
er de bedste? Svaret er, at det kraever en grundig segeordsanalyse og efterfalgende evaluering

f.eks. ved hjaelp af et program til at analysere volumen og konkurrence pa de valgte segeord.

Kort sagt er et godt segeord et ord, der er relevant for din malgruppe, har en hgj volumen og
lav konkurrence. | dag findes der ikke ret mange segeord, som opfylder alle betingelserne og
det gor opgaven svaerere - men holder du fokus, sa vil du allerede veere et skridt foran dine

konkurrenter, nar du har leest denne artikel faerdig.

Hvad er en seogeordsanalyse?

En segeordsanalyse er en metode, du bruger til at finde og analysere segeord eller sageudtryk,
der kan hjeelpe dig med at tiltreekke mere relevant trafik fra segemaskinerne. En
segeordsanalyse er én af hjgrnestenene i segemaskineoptimering. Det er altsa vigtigt at du har

styr pa dine segeord og dit indhold, nar du laver SEO.

Ved at forstd hvilke segeforespargsler, der tiltraekker relevant trafik til din hjemmeside fra
s@gemaskinerne, kan du saledes tilpasse og forbedre indholdet pa din hjemmesiden saledes,
at dine landingssider opfylder brugernes behov. Dette skaber mere trafik og eger din
konverteringsrate, fordi indholdet pa din hjemmeside bliver mere relevant for brugerne. Af den

arsag er segeordsanalysen vigtig i arbejde med se@gemaskineoptimering og Google Ads



annoncering.

En sggeordsanalyse kan blandt andet hjeelpe dig med:
® At optimere dit tidsforbrug ved at distribuere flere ressourcer til de bedste segeord og
fierne s@geord, som ikke giver dig de onskede resultater.
® At oge konverteringsraten fordi du fokuserer pa de mest relevante sggeord, din
malgruppe bruger.
At fa indsigt i markedsadfaerd, trends og tendenser

At finde nye markeder ved at folge din malgruppes segeadfaerd

Selvom der er en reekke fordele ved at lave en grundig segeordsanalyse, sa er det meget fa,
som far det gjort, fordi det er tidskraevende og en proces, som du skal gere igen og igen for at

fa maksimal udbytte.

Hvordan vaelger man de bedste segeord?

Nar du skal analysere segeord, kan du, som tidligere naevnt, vurdere kvaliteten ud fra 2
parametre:

® Sogevolumen - altsa hvor ofte folk seger pa Google efter dette ord.

® Konkurrence - altsa hvor mange andre hjemmesider der dukker op ved en sggning pa

dette se@geord

Det handler sdledes om at finde segeord med hej volumen og lav konkurrence. Husk dog pa
at sggeordet stadig skal veere relevant. Jeg har lavet en skabelon, som ger dit arbejde med at

prioritere segeord nemmere. Du kan downloade skabelonen - Klik her.

Det kan dog veere sveert at finde nye segeord, som opfylde alle betingelserne. Hvis du finder
et relevant segeord med hgj volumen og hgj konkurrence, sa skal kigge pd, hvad dine

konkurrenter ger godt for at finde ud af, om du kan gere det endnu bedre.

Hvis du pa forhand ved, at du ikke kan gere det bedre end dine konkurrenter, s bar ikke bruge

for mange ressourcer pa dette segeord - medmindre det er relevant og vaerdifuldt.

Segemaskinerne bliver hele tiden bedre til at forstd brugerne og hensigten bag ved hver

segeforespergsel. For ar tilbage handlede segemaskineoptimering om at generere en masse


https://simongrevang.dk/wp-content/uploads/2021/06/Sogeordsanalyse-Skabelon.xlsx

backlinks med segeord inkluderet. | dag handler sggemaskineoptimering om mere end

segeord og backlinks. Det er med andre ord ikke nok kun at fokusere pa segeord.

Segemaskinerne isaer Google er i dag semantisk, hvilket betyder, at de forstar meningen bag
en sogning. Netop derfor skal du serge for, at give brugerne rig information og
kontekstualiserer de sggeord du finder. Du skal med andre ord forsta brugernes sggehensigt
og bruge den forstaelse til at levere det bedste indhold til din malgruppe. Hvis du ger det, sa

vil du allerede vaere et skridt foran dine konkurrenter.

Sadan laver du en sggeordsanalyse

En segeordsanalyse er det eneste made, hvor du kan finde ud af, hvad brugerne skriver i
s@gemaskinerne. Du skal vide dette for at undga at skabe indhold om ting, som ingen seger
efter - dette er spild af ressourcer. Sggeordsanalysen skal hjselpe dig med at besvare en
reekke spergsmal:

Hvor sveert vil det veere at ranke pa udvalgte segeord?

Hvor meget trafik vil jeg estimere at fa, hvis jeg ranker godt pa udvalgte segeord?
Hvilken type indhold skal jeg producere for at ranke godt pa udvalgte segeord?

Er det sandsynligt, at brugerne, der sgger efter dette segeord, bliver til mine kunder?

At fa svar pa disse spgrgsmal hjeelper dig med at veelge dine kampe og minimerer
ressourcerne pa SEO, hvilket i sidste ende @ger chancerne for at fa succes med
segemaskineoptimering.

Sadan finder du idéer til relevante segeord

Nar du skal finde relevante segeord til din segeordsanalyse, skal du taenke over, hvordan dine
potentielle kunder vil sgge efter din ydelse, produkt, virksom eller hjemmeside. Der findes en
reekke veerktojer, som du kan bruge til at udvide disse idéer og finde endnu flere segeord.
Disse veerktojer giver dig desuden data i form af bade volumen og konkurrence pa hvert enkelt

sggeord.

Det er en ret simpel proces, men to ting skal veere tilstede, for at det bliver rigtig godt.
® Du skal have en godt kendskab til din branche
® Du skal forstd, hvordan veerktgjerne til segeordsanalyse fungerer, samt hvordan du far

det optimale ud af dem.



| det felgende vil jeg give dig en raekke konkrete metoder til at finde de bedste segeord til din

sggeordsanalyse.

Brainstorm af segeord

De forste segeord er hele grundlaget for din segeordsanalyse. De forste segeord definerer
din niche og hjeelper dig med at identificere dine konkurrenter. Stort set alle veerktgjer til at
finde nye sogeord skal bruge et sogeord til at starte med. Et sogeord som veerktojet herefter
bruger til at generere en liste med nye idéer til segeord.

Hvis du allerede har et produkt eller en virksomhed, som du vil have til at ranke i
s@gemaskinerne, sa er du godt pa vej. Du skal blot taenke pd, hvad brugerne vil skrive i Google

for at finde frem til det, du tilbyder.

Segeord fra min brainstorm kunne veere folgende:
® SEO

® Sggemaskineoptimering

‘ 8100 kr22,60 20 40

| 2900 kr35,74 5 28

Bemeerk at disse “brede sggeord” alene nedvendigvis ikke er veerd at bruge for meget energi
pa, fordi konkurrencen er meget hgj. Du skal bruge disse s@geord som naeste trin i processen.
Det skal med andre ord ikke tage lang tid at finde frem til disse “brede se@geord” ,som daekker

din niche.

Nar jeg bruger “brede segeord” fra min brainstorm i f.eks. Ubersuggest, sa kan jeg nu fa idéer
til nye segeord baseret pad de forslag, jeg far. Her begynder vi at snaevre ind til mere konkrete

og specifikke sggeord/seetninger - ogsa kaldet “longtail segeord”.

2,400 kr52,01 22 25
1900 kr128.45 12 22
1,600 kr2764 6 20
1600 kr46,29 n 2

1,000 krd5,35 5 20



Konkurrenternes sggeord

Den bedste made at starte en segeordsanalyse er at kigge pa hvilke segeord, som allerede
sender trafik til dine konkurrenter. Derfor skal du have disse seogeord identificeret. Til at
identificere disse sogeord kan du bruge de fundne segeord fra din brainstorm for at se, hvem

der ranker pa segeord i samme niche som dig.

Hvis ingen af de mest populsere hjemmesider minder om sggeord fra din brainstorm, sa kan du

bruge Google autosuggest.

Google

(=

Q_ spgemaskineop|

Q. spgemaskineop - Google -s@gning

. spgemaskineoptimering

@ spgemaskineoptimering kursus

Q. spgemaskineoptimering wordpress

o spgemaskineoptimering for begyndere

Q. spgemaskineoptimering gratis

Hvis store brands f.eks. Amazon ranker pa segeord fra din brainstorm, skal du ikke
nodvendigvis finde nye sggeord. Du ber i stedet sammenligne med andre hjemmesider, som

minder om din hjemmeside.

Nar du skal vurdere om et segeord er konkurrencepraeget, kan du skrive faelgende i Google:
intitle: dit segeord for at finde ud af hvor mange, der ogsa bruger segeordet i title tags. Dette

kan veere en indikator for hvor mange andre, som prever at ranke pa dette segeord.

Go gle intitle:segemaskineoptimering X § Q

Q Alle [3] Videoer &) Billeder ¢ Shopping © Maps : Mere Indstillinger  Veerktojer

Ca. 3.710 resultater (0,44 sekunder)

| dette eksempel kan man se, at Google har indekseret 3.710 andre hjemmesider med
segeordet “sggemaskineoptimering” i et title tag. Der er altsd en del konkurrence om dette

sogeord.



Veaerktojer til din segeordsanalyse

Segeordsanalysen er det vigtigste i dit arbejde med SEO. Selvom Google er semantisk og
forstar betydningen, sa spiller segeordsanalysen en central rolle i dit optimeringsarbejde,
bade for at finde ud af hvilke segeord og saetninger du skal bruge, samt i hvilken kontekst
disse sggeord skal bruges.

Der findes mange gode veerktgjer, som du kan bruge til at finde nye segeord, estimere
volumen og konkurrence. Nogle af disse er betalte og andre kan du bruge gratis.

| det felgende vil jeg komme med 5 bud pa veerktejer, du kan bruge til din segeordsanalyse.

WordStream sogeordsveerktoj

WordStreams segeordsvaerktej giver dig mulighed for at malrette mod bestemte nicher med
relaterede segeord. Du far desuden en raekke forslag til nye segeord og mulighed for at

gruppere disse sggeord.,

Link til WordStream

Soovle

SEO veerktgjet Soovle giver dig mulighed for at se de mest benyttede sggeord i
s@gemaskinerne herunder ogsd Amazon og Ebay. Soolve er god til at brainstorme nye sggeord.
Min erfaring er, at Soolve kan hjselpe med at finde helt nye typer af segeord, som jeg ellers

aldrig ville have teenkt pa.

Link til Soovle

Ubersuggest

Gennem tiden har jeg brugt mange forskellige segeordsvaerktgjer - bade gratis og betalte
veerktgjer. Ubersuggest er efter min mening et af de bedste veerktgjer blandt de gratis
udgaver. Den giver dig en lang raekke informationer og forslag til nye segeord.

Link til Ubersuggest

SEMrush

SEMrush er et komplet veerktgj til dig, som vil arbejde seriost med segemaskineoptimering.
Her har du mulighed for at fa hjaelp til din segeordsanalyse og se dine placeringer hos
segemaskinerne.


https://www.wordstream.com/
https://soovle.com/
https://soovle.com/
https://app.neilpatel.com/en/dashboard

Ved hjeelp af vaerktgjet “Segeordsoversigt” kan du skrive dine sggeord og fa et komplet
billede af alt, hvad du har brug for at vide. Dette inkluderer hvor mange mennesker, der sgger
efter et bestemt segeord (volumen), om det pageeldende segeord bliver mere eller mindre
populaert (trend), konkurrence pa det pagaeldende segeord og meget mere.

Link til SEMrush

Answer The Public

Segemaskineoptimering handler i hgj grad om at svare pa brugernes spargsmal. Answer The
Public er et segeordsveerktej, der visualiserer spergsmal og foreslaede auto forslag.
Kategorierne bestar af “hvordan”, “kan”, “er”, “hvilken” og “vil”.

Dette vaerktgj er rigtigt godt til at afdeekke alle de spergsmal, dine kunder matte have. Brug
vaerktgjet, hvis du skal optimere en produktkategori, et produktark, en artikel eller maske lave

en FAQ.

Link til Answer the public



https://www.semrush.com/
https://answerthepublic.com/

Sogeordsanalyse til lokal SEO

Som tidligere naevnt sa er segeordsanalysen en vigtig del i arbejde med SEO, fordi det sikrer,
at du fokuserer din tid og energi pa segeord, som brugerne af ssgemaskinerne rent faktisk
benytter. SEO er tidskraevende, s det er dumt at bruge alle dine ressourcer pa at nd en god

placering pa segeord, som ingen alligevel sager efter.

Hvis du har en virksomhed eller en forretning, som er afhaengige af kunder fra lokalomradet,

sa skal du fokusere pa lokal SEO i din segeordsanalyse.

Hvad er lokal SEO?

Lokal SEO handler om at optimere din hjemmeside til et bestemt lokalomrade. Det er isaer
relevant at arbejde med lokal SEO, hvis dine kunder er fra lokalomradet. Lokal SEO er isaer
attraktivt for butikker og restauranter. Malet med lokal SEO er altsa at vaere synlig over for en

lokal malgruppe pa udvalgte segeforespargsler.

Hvis du optimerer til lokale sggninger, sa er dit fokus at forteelle Google - gennem en lang
reekke signaler, at din virksomhed er placeret i et bestemt omrdde og at du ensker at blive

fundet af kunder i netop det omrade.

Man kan argumentere for, at lokal SEO er en underdisciplin af “traditionel” SEO. Hvor man med
“traditionel” SEO onsker, at fa bedre placeringer uden lokal komponent, sa er fokus i lokal SEO

pa de gode resultater i lokalomradet.

Blot ved en segeforesporgsel kan Google til en vis grad forsta, om brugeren leder efter et lokal

svar, eller om sggningen er bredere endnu.

Sadan finder du lokal segeord til en lokal segeordsanalyse

Malet med en lokal segeordsanalyse er at finde de mest segte og relevante ord med

forbindelse til din virksomhed.

Google laegger vaegt pa relevans. Husk pd Googles mission er at levere det bedste resultat for

en given sggning. Relevans er en af de mest afgeorende faktorer i ssgemaskineoptimering.
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Som ved en traditionel segeordsanalyse skal du identificere de sggeord, dine kunder bruger -

sogeord der er specifikke for din branche.

Du kan med fordele bruge relevante segeordsmodifikator. Disse ord beskriver din ydelse,

kvalitet, produkttype m.m.

Eksempler pa disse modifikatorer kan vaere:
® Bedste

Top

Kobe

Billigt

Hvor

Hvordan

Ord som “billig”, “hurtig”, “bedst”, “gratis” og “keb” er alle populeere modifikationer, som folk
bruger, ndr de seger pa Google. Fordelen ved at inddrage disse i din lokale segeordsanalyse

er, at det kan forbedre klikfrekvensen (CTR), fordi de er mere relevante.

Du kan ogsa bruge modifikatorer, der er relevante for din branche. For en blomsterhandler kan
disse ord veere “bryllup”, “fedselsdag” og “levering” - som alle er relevante tilfgjelser, selvom

de ikke naevner en specifik branche.

Det sidste trin i din i din lokale sggeordsanalyse er at tilfgje et lokalt element. Brugerne har
tendens til at sage efter en virksomhed eller forretning teet pd dem, sa det er vigtigt at udnytte
den geografiske placering af din virksomhed, de omrader den daekker eller det omrade hvor

din malgruppe befinder sig i.

Geografiske placeringer kan vaere Esbjerg, Esbjerg by, Esbjerg Centrum eller maske Esbjerg

havn.
Gode rad til din lokale segeordsanalyse:

® Taenk over de vigtigste ord for din forretning. For de fleste virksomheder vil de primaere

segeord veere oplagte - din kerneydelse / produkt + placering af virksomheden.

1



® Inkluder geografiske lokationer. Serg for at inddrage de vigtigste sggeord fra din
segeordsanalyse og lokationen. Hvis jeg skulle optimere en vigtig landingsside for en
temrer kunne et eksempel veere “dygtig temrer i Esbjerg”.

® Brug Google auto forslag. Indtast dine vigtigste segeord i Google for at se hvilke forlag
Google kommer med.

® Se hvad dine konkurrenter ger. Konkurrentanalysen er naesten lige sa vigtig som
segeordsanalysen. Det er altid en god idé at se, hvad dine konkurrenter ger - og

herefter skal du gore det bedre.

Fordele ved at fokusere lokalt

Der er mange fordele ved at fokusere lokalt, nar du skal lave en segeordsanalyse. Google tager
hensyn til en brugernes fysiske placering, nar de viser et resultat. Det betyder, at lokale
virksomheder kan drage fordel af at malrettet mod bredere og mere konkurrencepraeget

sggeord.

For eksempel er et ord som “hotel” meget konkurrencepraeget, men nar det kombineres med
lokal SEO og personlige sggeresultater, sa har lokale virksomheder stor chance for at blive

synlig pa de bedste resultater, selvom der er hgj konkurrence fra store konkurrenter.

Sadan bruger du segeord fra segeordsanalysen i dit SEO arbejde

Nu har du fundet en raekke relevante segeord, som er relevant for din branche. Det er tid til at
implementere segeordene pa din hjemmeside for at forteelle segemaskinerne, hvad din

hjemmeside handler om.

Pas pa med at bruge hvert segeord for mange gange pa hver side. Det er en misforstaelse at
segeordet skal fremga mange gange pa hver enkelt side. Det vigtigste er at det giver mening

for den person som skal laese indholdet.
| dette afsnit vil jeg komme med forslag til de vigtigste steder, hvor det giver mening at bruge

segeord i forbindelse med SEO. For at gere det nemt vil jeg foresla, at du bruger et plugin til at

optimere sidetitler og meta beskrivelser.
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Sidetitler

Optimering af sidetitler er en del af teknisk SEO, og det sender et steerkt signal bade til
s@gemaskiner og brugerne om, hvad den pagaeldende sider handler om.

En sidetitle beskriver hovedemnet pa din side og vises som den farste linie i
sogeresultaterne.

Go gle seo esbjerg X $ Q

https://simongrevang.dk » artikler » seo-esbjerg v /

SEO Esbjerg | Laes min 2021 guide til segemaskineoptimering ...
At lave SEO i Esbjerg er relevant hvis du har en virksomhed i eller omkring Esbjerg, og du har
brug for veere synlig overfor potentielle kunder i omradet.

I mange tilfeelde kan sidetitlen veere den samme som overskriften af f.eks. et blogindlaeg eller
navnet pa siden uanset om det er en “om os” side eller et produktark.

Optimering af sidetitler er “best practise” inden for SEO. Det er en god made at gore
sogeresultatet relevant for brugerne. Ved at inkludere en CTA (call to action) f.eks. “kgb nu”,
“laes her”, “klik her” sa vil du formentlig ege CTR (click through rate), hvilket sender endnu et
signal til ssgemaskinerne om at siden er relevant.

Metabeskrivelser

Metabeskrivelsen er diskuteret meget indenfor SEO - er den relevant eller ej. For ar tilbage
var metabeskrivelsen en direkte ranking faktor for ssgemaskinerne. Det er den ikke mere.

Du kan dog bruge metabeskrivelsen til at gore sogeresultatet endnu mere relevant for
brugerne ved at forteelle, hvad siden handler om. Husk ogsa at bruge en god CTA f.eks. klik
her, laes mere, kgb nu i din metabeskrivelse.

Formalet med at optimere metabeskrivelser er at altsa at gere resultatet relevant for brugerne
og dermed oge CTA. Dette sender et staerkt signal til sesgemaskinerne om at resultatet er
relevant.

Optimering af metabeskrivelser er et spergsmal om cost benefit. Hvis du har en hjemmeside
med tusindvis af undersider, sd mener jeg ikke, at du skal bruge ressourcer pa manuelt at

optimere hver enkelt metabeskrivelse.

Omvendt hvis du har en hjemmeside med fa hundrede undersider, sa kan der veere stor
veerdi i at optimere metaskrivelserne for at gore sogeresultatet relevant.
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Underoverskrifter

Underoverskrifter hjaselper med at gore indholdet mere overskueligt bade for brugerne og
segemaskinerne. Underoverskrifter kan altsa hjaelpe brugerne med at beslutte om indholdet
er relevant eller ej.

Det kan veere en fordele at inkludere nogle af dine sggeord fra segeordsanalysen i
underoverskrifterne, hvis det giver mening.

Du kan desuden far vist et lille uddrag i segeresultaterne. P4 den made vil du haeve CTR og
blive endnu mere synlig i segeresultaterne. Dette kraever dog implementering af
strukturerede data, som er en anden og mere teknisk made at forteelle segemaskinerne, hvad
dit indhold handler om.

Go gle hvad er seo X U Q
Hvorfor SEQ? v
Hvor hurtigt virker SEO? v
Hvad er linkbuilding? v
v Vis flere
Indhold

En af de vigtigste steder du skal bruge dine sggeord er i indholdet. Serg for at lave rigtig godt
indhold, som er relevant for din malgruppe.

Som tidligere naevnt skal du vaere opmaerksom pa at du ikke overdriver brugen af segeord i
dit indhold - det vil fa den modsatte effekt og gere indholdet svaert at laese. Brug dine
segeord og forskellige variationer i dit indhold.

Det er vigtigt at du skriver dit indhold til mennesker - ikke ssgemaskinerne.

Billeder

Billeder fra din hjemmeside indekseres ogsa i Google. Hvis dine billeder er relevante for din
branche, sa kan du med fordel optimere billederne pa din hjemmeside for at @ge relevansen
endnu mere.

Brug dine segeord i titlen og alt-teksten pa billederne. Sa vil dine billeder ogsa blive fundet og
indekseret af segemaskinerne.
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URL

URL optimering er en vigtig del af arbejdet med SEO. En URL bestaende af tal og underlige
tegn giver ingen mening for hverken brugerne eller ssgemaskinerne.

En god URL giver bade brugerne og Google en idé om, hvad din hjemmeside handler om. Det
sender altsa et signal om relevans.
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De afsluttende bemaerkninger om sggeordsanalysen

Fundamentet for alt dit arbejde med sggemaskineoptimering er din sggeordsanalyse - den

vigtigste analyse du skal lave.

Husk dog pa at uanset hvilke segeord du veaelger, sa er det vigtigt at opretholde en god generel
SEO-sundhed for din hjemmeside. Det gor du ved hjeelp af en naturlig linkprofil, sociale medier

og produktion af nyt relevant indhold i hej kvalitet.

Hvis din samlede SEO er darlig, sa vil du ikke ranke godt uanset hvor god din sggeordsanalyse

er.

Segemaskineoptimering er en langsigtet proces, der kraever Igbende pleje og
opmeerksomhed. De vigtigste takeaways for dig i fra denne artikel er:

Find og hold fokus pa segeord med tilstraekkelig hej volumen

Udnyt de brede sggeord med hgj konkurrence til en lokal segning

Sorg for at dit indhold er relevant for din malgruppe

Hold fokus pa din samlede SEO indsats

Har du spergsmal til denne artikel eller om segemaskineoptimering generelt? Du er altid

velkommen til at kontakte mig pa min e-mail kontakt@simongrevang.dk eller via telefon

21749872. Du kan ogsa besege min hjemmeside, ,hvor jeg lgbende deler ud af min viden

indenfor segemaskineoptimering.
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